Objetivos

Los objetivos que presiden la organizacion de este curso son los de

¢ Conectar con los profesionales de los centros de investigacion
(Institutos, Universidades) que se ocupan de la gestion de las patentes

y marcas para procurar difundir la normativa vigente y proyectada
que debe favorecer la administracion de las mismas.

¢ Establecer un primer contacto con las Camaras de comercio dentro
del ambito nacional y con las empresas asociadas a ellas,
principalmente las pequefias y medianas empresas, cuya gestion
de estos temas puede ser mas carente de orientacion precisa. Es
clara la pretensién de conformar un punto de referencia para este
sector productivo.

¢ Contribuir a la formacion en estos temas de los sectores industriales
hispanoamericanos. Tal objetivo pretende ser favorecido con la
seleccion de la docente, Profesora Dra. Ana Maria Pacén y al Profesor
Doctor Manuel Guerrero.

¢ Conocimiento actualizado de las vias de proteccion de las marcas
y otros signos distintivos en el ambito nacional e internacional.

¢ Especial atencién a la modificacion de la regulacion de la Unién
Europea en materia de marcas y a las iniciativas de modificacion de
la legislacion marcaria espafiola.

Proyecto DER 2015-70091-P: "Régimen de transmision
de los bienes inmateriales", MINECO

Informacion, matricula y becas (plazas limitadas)

Palau de Pineda

Plaza del Carmen, 4

46003 Valencia

Tel. 963 108 020 /019 /018

Fax: 963 108 017

Horario de Secretaria de Alumnos:
De 09:30a14:00 h

www.uimp.es
secretaria_valencia@uimp.es

Numero de plazas: 25

Preinscripcion: Mediante envio

de correo electronico a:
secretaria_valencia@uimp.es
Realizada la preinscripcion, se llevara
a cabo el proceso de seleccion de
solicitudes.

Una vez comunicada por la secretaria
de la UIMP la admisién en el curso
(se comunicara personalmente a cada
interesado) comenzara el periodo

de matriculacion.

Tasas: 420 euros
(400 euros de tasas académicas,
20 euros de gastos de secretaria)

Modalidad:

El curso quedara instalado en el Aula
Virtual de la UIMP. La contrasefia de
acceso se facilitara por parte de la
Secretaria de Alumnos después de que
se haya efectuado la matricula. Todas
las comunicaciones, preguntas,
videochats se deberan celebrar
utilizando el Aula Virtual de la UIMP.

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE EDUCACION, CULTURA.
Y DEPORTE

Documentacion para presentar:

En el momento de la preinscripcion se
deberd aportar:

¢ Fotocopia del DNI (en caso de los
ciudadanos espafioles), del pasaporte,
NIE o Niimero de Cédula (en caso de
ciudadanos extranjeros).

¢ Fotocopia del titulo universitario
oficial (licenciado, grado, arquitecto o
ingeniero, arquitecto o ingeniero
técnico o equivalentes).

o Curriculum vitae.

* Exposicion de motivos por los que se
desea realizar el curso. La extension
maxima sera de 500 palabras y deben
destacarse los aspectos de la posible 0
futura profesionalizacion vinculada a
los contenidos de este curso.

Duracion:

La docencia equivale a 10 ECTS

(150 horas dedicadas al estudio de los
materiales y sentencias, 80 horas
destinadas a dar respuesta a las tareas
asociadas a cada leccion o unidad y 20
horas dedicadas a las posibles
consultas que requiera el desarrollo del
curso

Codigo: 641L
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2.2 edicion
La proteccion de las marcas
y otros signos distintivos

Profesores:

Felipe Palau Ramirez

Catedrdtico de Derecho Mercantil,

Universidad Politécnica de Valencia

Ana Maria Pacon

Doctorada en la Universidad de Augsburgo en Alemania
Profesora de la Pontificia Universidad Catdlica del Pert
Jaume Marti Miravalls

Profesor Titular de Derecho Mercantil, Universitat de Valéncia
Manuel Guerrero

Doctor en Derecho Mercantil.

Profesor de la Universidad de Externado de Colombia
Jose Miguel Corbera Martinez

Doctor en Derecho Mercantil.

Profesor de la Universidad Internacional de Valencia
Coordinador y editor de materiales:

Guillermo Quintas Alonso

Editor de textos académicos

Del 24 de abril al 31 de julio de 2018

Programa del curso:

Tema 1: Introduccion

Tema 2: El sistema internacional del derecho de marcas
Tema 3: Sistemas regionales del derecho de marcas
Tema 4: Concepto de marca y nacimiento del Derecho
Tema 4.1: Concepto, tipos y funciones de la marca.
Tema 4. 2: El nacimiento del derecho de marca

Tema 5: Prohibiciones al registro y marcas notorias
Tema 5.1: Prohibiciones al registro

Tema 5.2: Las marcas notorias y renombradas

Tema 6: El procedimiento de registro

Tema 7: Contenido y limites del derecho de marca
Tema 8: El uso obligatorio de la marca

Tema 9: Transmision del derecho de marca y su terminacion
Tema 9.1: Licencia y cesion del derecho de marca
Tema 9.2: Nulidad y caducidad de la marca

Tema 10 Infraccion del derecho de marca y remedios
juridicos

Tema 11: Marcas de certificacion y colectivas

Tema 12: Otros signos distintivos

Tema 12.1. Nombre y lemas comerciales

Tema 12.2. Indicaciones geograficas

¢Por qué prestar atencion a las marcas?

La entrada en vigor en el primer trimestre del afio 2016 de
la modificacion del sistema de marcas de la Unién Europea
constituye en si misma una circunstancia excepcional que
otorga al presente curso una necesaria presencia, maxime en
atencion a la entrada en vigor del reciente Reglamento (UE)
2017/1001 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 14 de
junio de 2017, sobre la Marca de la Union Europea y la reforma
proyecta en nuestro ordenamiento a través del Anteproyecto
de Ley de modificacion parcial de la Ley 17/2001, de 7 de
diciembre, de Marcas.

Las marcas constituyen el paradigma de los signos distintivos
al tiempo que un activo empresarial de gran relevancia, clave
para la competitividad de un operador en el mercado.

Desde un punto de vista econémico, las marcas desempefian
una funcién comunicativa que favorece la transparencia en el
mercado, dado que actlan como cauce de transmision de
informacion sobre el producto o servicio al consumidor y, por
lo tanto, le permite llevar a cabo una mejor toma de decisiones.
El legislador es consciente de la importancia que adquieren
las marcas y los signos distintivos en general y, en
consecuencia, protege la concrecion juridica de las funciones
que desempefan. De esta manera, se puede afirmar que el
correcto funcionamiento de las funciones que desempefian
las marcas requiere de cauces de proteccion que preserven
su capacidad de distinguir.

En este sentido, el ordenamiento juridico otorga proteccion
alas marcas, asi como a la funcién condensadora del goodwill
y, finalmente, la funcién publicitaria que pueden llegar a
desarrollar, en la que también se considera la denominada
funcién de inversion.

Asimismo, las recientes modificaciones operadas en la
regulacion marcaria exigen la actualizacion de conocimientos
por parte de todos aquellos profesionales relacionados con la
gestion y proteccién de marcas. En la actualidad, esta
necesidad se evidencia ante la modificacion de la regulacion
marcaria de la Union Europea, a través de la aprobacion a
finales del afio 2015 del paquete formado por la nueva Directiva
(UE) 2015/2436, de 16 de diciembre de 2015, de marcas —cuya
propuesta de transposicién ya se ha hecho publica en nuestro
ordenamiento mediante el citado Anteproyecto de Ley de
modificacion de la ley de Marcas de 2001 —, y del también
novedoso Reglamento (UE) 2424/2015, de la misma fecha,
por el que se modifica el Reglamento sobre la marca
comunitaria, que pasa a denominarse marca de la Union
Europea desde el pasado afio, al igual que la denominacion
de entidad competente, la conocida Oficina de Armonizacion
del Mercado Interior, tnica entidad europea ubicada en Esparia
(Alicante), que pasa a denominarse Oficina de Propiedad
intelectual de la Union Europea, tal como recoge la nueva
codificacion contenida en el citado Reglamento (UE) 2017/1001
sobre la Marca de la Unién Europea.

¢ Como se valorara vuestro trabajo?

Cada unidad sera evaluada independientemente mediante
el cuestionario o tarea asociada a la unidad. El curso no se
certificard como aprobado si no se superan las actividades
asociadas a ocho de los temas y el jercicio final. Este ejercicio
final solo podran realizarlo quienes hayan superado las
actividades asociadas a ocho de los temas. No obstante, lo
deseable seria que todos los alumnos dieran respuesta a todas
las actividades asociadas a cada uno de los temas.

Requisitos previos de los participantes

Estudios superiores en cualquiera de las areas de
conocimiento.

Tener a su cargo la gestion del departamento de propiedad
industrial en una empresa o bien buscar ampliar el campo
profesional en el sector de la propiedad industrial/marcas.

Metodologia didactica

Se potenciara al maximo la hermenéutica del texto juridico
y se presentaran en el dltimo apartado de cada tema ejercicios
préacticos vinculados a la materia del tema en curso, asi como
de los ya desarrollados.

Acceso al campus virtual

Toda comunicacion ha de llevarse a término utilizando el
campus virtual: http://campusvirtual.uimp.es/

Si hubiera algin problema en el acceso inicial al campus,
pueden comunicarlo a la Secretaria de Alumnos:
secretaria_valencia@uimp.es

Cualquier incidencia técnica durante el curso puede
solventarse mediante el recurso al webmaster.

SIGUENOS EN
Twitter: twitter.com/uimpvalencia

Facebook: www.facebook.com/UIMPdeValencia

Sitio web: www.uimp.es/blogs/valencia




